Analiza mozliwych przyczyn porazki Rafata Trzaskowskiego w wyborach prezydenckich 2025 na
podstawie wnioskéw ze spotkania cztonkéw i sympatykéw Swietokrzyskiego Komitetu Obrony
Demokracji, ktére odbyto sie 04.06.2025 r. bezposrednio po Il turze wyboréw prezydenckich:

Porazka Rafata Trzaskowskiego w wyborach prezydenckich 2025 moze wynika¢ z szeregu czynnikéw
o charakterze strategicznym, organizacyjnym i komunikacyjnym. Na podstawie zebranych wnioskéw
z zebrania Swietokrzyskiego KOD mozna wyrdznié nastepujace gtéwne przyczyny:

1. Wewnetrzne konflikty i brak jednosci w obozie demokratycznym.

- Atakowanie Koalicji Obywatelskiej, Trzaskowskiego i Tuska przez lideréw i sympatykdw innych
ugrupowan rzadzacych ostabiaty jednos¢ i spdjnosé kampanii. Tego typu dziatania mogly wywotaé
zamieszanie i zmniejszy¢ zaufanie wyborcow do wspdlnej kandydatury, szczegdlnie tuz przed
gtosowaniem.

- Zbyt duza krytyka i brak wsparcia od wtasnych stron mogty zniecheci¢ elektorat do aktywnego
poparcia.

2. Niewystarczajagce zaangazowanie liderdw i struktur partyjnych Koalicji 15 Pazdziernika,
w szczegdlnosci koalicjantow z Nowej Lewicy i Trzeciej Drogi (Polska2050 i PSL), po | turze.

- Po pierwszej turze liderzy i wazne struktury nie wykazali odpowiedniego zaangazowania w kampanie
Trzaskowskiego, co przejawiato sie m.in. brakiem wizyt i wydarzen w regionie.

- Przyktad z regionu: mniejsza liczba wizyt i wydarzen w pordéwnaniu z kampanig PiS, mimo
porownywalnych srodkéw finansowych i sit, co mogto wptyngé na mniejszg widocznos$¢ i mobilizacje
wyborcow.

3. Brak profesjonalizmu i brak odpowiednich badan opinii spotecznej.

- Nieadekwatne lub brak badan nastrojow spotecznych uniemozliwity wyciggniecie wiasciwych
whioskow i dostosowanie strategii kampanii.

- Niedostateczna analiza preferencji i oczekiwan wyborcow mogta skutkowac nieefektywnym
komunikatem i brakiem trafienia do kluczowych grup wyborcow.

4. Niedocenianie roli internetu i mediéw spotecznosciowych.

- Wspdtczesne wybory wygrywa sie gtéwnie w internecie, a spotkania w terenie powinny by¢
uzupetnieniem dziatan online.

- Przyktad: niska reakcja na wydarzenia w internecie w regionie Swietokrzyskim wskazuje na brak
koordynacji i aktywnego zaangazowania sztabdéw, co skutkowato stabg widocznoscia w mediach
spotecznos$ciowych.

- Kampanie Nawrockiego i Mentzena wykorzystywaty profesjonalne firmy, memy, cytaty i reakcje, co
przektadato sie na wiekszg widocznos¢ i zaangazowanie online.

5. Rozczarowanie wyborcow w wyniku realizacji obietnic rzadu Tuska.

- Niezrealizowanie lub opdznienia w realizacji kluczowych obietnic (np. rozliczenie politykow
poprzedniego rzadu, reformy sadownictwa) zmniejszylty zaufanie wyborcéw do obozu
demokratycznego.

- Staba strategia komunikacyjna rzadu (np. brak rzecznika prasowego) poglebita rozczarowanie
i zniechecita czes¢ elektoratu.

6. Btedy w strategii kampanii Trzaskowskiego.
- Nacisk na atakowanie Nawrockiego i PiS kosztem promowania sukcesdw demokratycznego rzadu,
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obecnosci Polski w UE, praworzadnosci i demokracji ostabity przekaz kampanii.

- Przechylenie na prawo — brak zréwnowazonego przekazu po obu stronach politycznego spektrum, co
skutkowato utratg gtoséw na lewicy.

- Niewystarczajgce zaangazowanie struktur regionalnych KO oraz koalicjantéw ostabito lokalne poparcie.
- Przyktad z regionu: dtugi czas oczekiwania na kontakt z ochotnikami i brak wsparcia ze strony sztabu
Trzaskowskiego dla lokalnych inicjatyw i aktywistéw KOD podkreslaty brak koordynacji i stabg integracje
dziatan.

Podstawowe przyczyny porazki Rafata Trzaskowskiego mozna zatem sprowadzi¢ do:

- braku jednosci i spéjnej strategii wewnatrz obozu demokratycznego;

- niewystarczajacego i nieprofesjonalnego zaangazowania struktur partyjnych i lokalnych;

- nieadekwatnej strategii komunikacji, zaréwno offline, jak i online;

- niezrealizowania oczekiwan wyborcéw wobec dziatan rzadu i opieszatosci w realizacji obietnic;

- btedéw w kampanii, ktéra nie trafiata do szerokiego spektrum elektoratu i nie wykorzystywata
potencjatu lokalnych struktur.

Rekomendacjg jest zatem koniecznos¢ poprawy strategii komunikacyjnej, zwiekszenie zaangazowania
struktur regionalnych i koalicjantdw, a takze bardziej profesjonalne i spdjne dziatania w internecie, aby
unikng¢ powtdrzenia porazki w przysztosci, w szczegdlnos$ci w wyborach parlamentarnych, ktére
odbedg sie za dwa lata.
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